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OFERTA Y DEMANDA TURISTICA. ESTABLECIMIENTOS HOTELEROS Y APARTAMENTOS TURISTICOS

marzo de 2024
Viajeros Mes anterior: 81,00 % Pernoctaciones Mes anterior: g7 37 % Estancia Media Mes anterior: 3 52 %
25188 Anoanterior: 2128 % 59.999 Afo anterior: 2110 % 2,38 Afoanterior:  -0,15 %
ARo 2019: 45,74'% Afo 2019: 53,54 % Afo 2019: 5,36 %
Acumulado afio: 51.783 2316 % Acumulado afio: 124133 23,60 % Acumulado afio: 2,40 0,36 %
Ranking viajeros internacionales Tasa variacion viajeros EEUU

Mes T.VInteranual T.V2019

V'S

enero 18,46 % 44,24%
22129 Francia febrero 31,61% 74,39 %
20.407 Reino Unido marzo 21,28% 4574%
) Total 2316 % 52,07 %
18.070 Italia
12.248 Alemania
8.118 Paises Bajos
6.426 Portugal
4.504 China
4.341 Corea del Sur

3.967 Irlanda

Evolucidn viajeros EEUU

Numero viajeros ® Numero Viajeros afio anterior @ Numero Viajeros afio 2019
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Resultados difundidos por el Instituto Nacional de Estadistica de las encuestas de ocupacion hotelera, indice de precios hoteleros e indicadores de rentabilidad del sector
hotelero. Incluye también informacion sobre la oferta y la demanda de apartamentos turisticos.

Fuente: INE.
PASAJEROS AEREOS
febrero de 2024
Llegadas Mes anterior: -13,59 % Resto de paises @EEUU
ARo anterior: 28,63 %
4.407
(98,56%)

Acumulado aio: 9.507 26,24 %

Volumen de pasajeros por via aérea entre EEUU y Sevilla, por escalas.
Fuente: GPA a través de GDS.



INTERES DE LOS PRODUCTOS Y ATRACTIVOS TURISTICOS DE EEUU

abril de 2024 abril de 2024
Distribucidon de menciones por productos turisticos Distribucion del interés por atractivo turistico mas frecuente
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Distribucion de intereses por productos turisticos por el mercado estadounidense..
Distribucion del interés por atractivo turistico mas frecuente, muestra las atracciones o negocios mas comentados por el mercado estadounidense..
Fuente: Mabrian



