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MERCADO: Francia

Fecha publicacion informe: marzo 2023

OFERTA Y DEMANDA TURISTICA. ESTABLECIMIENTOS HOTELEROS Y APARTAMENTOS TURISTICOS

marzo de 2023
Viajeros Mes anterior: 14,82 %
21.336 Afio anterior: 15,49 %
Afo 2019: 14,86 %
Acumulado afio: 52.232 18,96 %

Ranking viajeros internacionales

Pernoctaciones

Mesanterior: 18,53 %

56.361 Afoanterior: 18 93 %
ARo 2019: 13,50 %

Acumulado afio: 136.808 18,63 %

Tasa variacion viajeros Francia

Estancia Media

Mes anterior: 3,23%

2’ 64 AnRo anterior: 2,97 %

ARo 2019: -119 %

Acumulado afo: 2,62 -0,28 %

Numero viajeros por categoria EH

Mes T.VInteranual TV 2019

enero

Resto de Categorias ¢5*y 4* Oro @3* Oro

45,30% 5,63%
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Resultados difundidos por el Instituto Nacional de Estadistica de las encuestas de ocupacion hotelera, indice de precios hoteleros e indicadores de rentabilidad del sector
hotelero. Incluye también informacion sobre la oferta y la demanda de apartamentos turisticos.

Fuente: INE.
PASAJEROS AEREOS
marzo de 2023
Llegadas Mes anterior: 29,21% Resto de paises @Francia
Afo anterior: 25,44 % . 39.476
39.476 ‘ (12,85%)
Afo 2019: 12,08 %
267.708
Acumulado afio: 98.481 35,62 % (87,15%)

Volumen de pasajeros por via aérea entre Francia y Sevilla, tanto de forma directa como con escalas.
Fuente: GPA a través de GDS.
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SOSTENIBILIDAD TURISTICA
2022 semestre 2

Volumen de CO2 emitido (toneladas)
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MERCADO:

Francia

Emision de CO2 por pasajero (kg)
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El volumen de CO2 emitido por origen representa el volumen total de CO2 emitido a la atmdsfera segun la procedencia de los vuelos entrantes al destino.
La emision de CO2 por visitante / plaza aérea (en desarrollo). Volumen de emisiones de carbono que supone la llegada de un pasajero en funcion de la distancia recorrida

desde su origen. Se siguen los criterios marcados por ICAO para el calculo de CO2 emitido por trayecto y/o por pasajero.

Fuente: Cirium, ICAO

INTERES DE LOS PRODUCTOS Y ATRACTIVOS TURISTICOS DE FRANCIA

abril de 2023
Distribucion de menciones por productos turisticos

4,25% —/

12,77% —.

Cultural
Activo
@ Gastronomia
@ Familiar

Ocio nocturno
29,79% —~

\— 51,06%

Distribucion de intereses por productos turisticos por el mercado francés.

abril de 2023
Distribucion del interés por atractivo turistico mas frecuente

Feria de Abril de Sevilla 31,71%

Plaza de Toros de la Maestranza 26,83 %
Semana Santa 10,98 %
Catedral 9,76 %
Plaza de Espafia 7,32%
Setas 4,88 %
Real Alcazar 3,66 %
LaGiralda 2,44 %
Conjunto Arqueoldgico de Itélica 1,22 %
Parque de Maria Luisa 1,22 %

0% 20%

Distribucion del interés por atractivo turistico mas frecuente, muestra las atracciones o negocios mas comentados por el mercado frances.

Fuente: Mabrian

GASTO DE FRANCIA EN DESTINO
marzo 2022-febrero 2023

Gasto medio por tarjeta
$182

Tasa de variacion: -15,83 %

Gasto medio por tarjetay pais
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Distribucion gasto por categoria para origen Francia

Restaurantes 25,86 %

Entretenimiento y recreacion diversos 20,26 %
Retail 18,45 %
Alojamiento 17,16 %
Tiendas de alimentacion 13,58 %
Transporte & Desplazamientos 1,93 %
Productos de salud/belleza/médicos 1,60%
Bienes del hogar 0,85%

Servicios profesionales 0,30 %

0% 20%

Datos de gasto internacional realizado en Sevilla a traves de compras efectuadas en la ciudad con tarjetas Mastercard.

Fuente: Mastercard-Mabrian.



